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OBIEKTY NOGLEGOWE

Do akcji mozna dotaczy¢ na dwa sposoby:

1. Partner umozliwia skorzystanie z oferty za pot ceny
w weekend 19-20 oraz 26-27 listopada z wczesniejsza
mozliwoscig rezerwacji dla Gosci (termin wskazany bedzie
przez Organizatora akcji).

2. Partner umozliwia skorzystanie z oferty za pét ceny
z mozliwoscia realizacji w okresie pdZniejszym niz
wymieniony w pkt. 1, z mozliwo$cia rezerwacji w weekend
19-20 oraz 26-27 listopada (termin okreslony bedzie
w ofercie przez obiekt noclegowy,).

Do akcji Partner zobowigzany jest zgtosic ustuge gtowna

— w przypadku obiektdw noclegowych jest to nocleg.
Dodatkowo obiekt noclegowy moze dotaczy¢ wtasna oferte
gastronomiczna (danie gtdwne z menu za potowe ceny hadz
dedykowane danie w cenie 507 wartosci) oraz oferte
SPA/Wellness za 50 % regularnej ceny.

Do akeji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna.
Sprzedaz ofert odbywa sie na stronie Partnera. Po wyczerpaniu
liczby zaoferowanych noclegow Partner zobowiazany jest
obligatoryjnie oznaczac oferte na stronie Organizatora jako
wyprzedang. ldentyczna informacje Partner zobligowany jest
umies$ci¢ na swojej stronie internetowej na ktdrej prowadzona
byta sprzedaz ofert Weekendu za pét ceny.




ATRAKGJE TURYSTYCZNE

Partner zobowigzany jest do udostepnienia klientom mozliwosci
zakupu biletow w cenie 50 7 nizszej od regularnej. Oferta moze
by¢ dostgpna on-line lub na miejscu w obiekcie (w takim
przypadku obligatoryjne jest zamieszczenie informacji

w obiekcie, w okienku kasowym oraz na stronie www obiektu).

Inizka 507 musi dotyczy¢ biletu normalnego badz rodzinnego.

Do akeji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna
w przypadku Atrakcji Turystycznych jest to bilet wstepu do
atrakcji. Dodatkowo obiekt moze dotaczy¢ wlasng oferte
dotyczaca na przyklad karnetow wstepu do obiektu lub innych
dodatkowych atrakcji.

Do akcji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna

— bilety. Sprzedaz odbywa sie na stronie Partnera lub na miejscu
w obiekcie. Po wyczerpaniu ofert/biletow Partner zobowiazany
jest obligatoryjnie oznaczac oferte na stronie Organizatora jako
wyprzedana. ldentyczna informacje Partner zobligowany jest
umiescic na swojej stronie internetowej na ktorej prowadzona
byta sprzedaz ofert Weekendu za pét ceny.

Jesli partner nie prowadzi przedsprzedazy lub sprzedazy
internetowej zobligowany jest do umieszczenia takiej informacji
w okienku biletowym.




TEATRY, OPERY, FILHARMONIE

Partner zobowigzany jest do udostepnienia klientom mozliwosci
zakupu biletow w cenie 50 7 nizszej od regularnej. Oferta moze
by¢ dostgpna on-line lub na miejscu w obiekcie (w takim
przypadku obligatoryjne jest zamieszczenie informacji

w obiekcie, w okienku kasowym oraz na stronie www obiektu).

Inizka 507 musi dotyczy¢ biletu normalnego badz rodzinnego.

Do akeji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna

w przypadku obiektdw kultury jest to bilet wstepu do atrakcji.
Dodatkowo obiekt moze dotaczyc takze z wtasna oferte dotyczaca
na przyktad karnetow wstepu do obiektu lub innych dodatkowych
atrakiji.

Do akcji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna

— bilety. Sprzedaz odbywa sie na stronie Partnera lub na miejscu
w obiekcie. Po wyczerpaniu ofert/biletow Partner zobowiazany
jest obligatoryjnie oznaczac oferte na stronie Organizatora jako
wyprzedana. ldentyczna informacje Partner zobligowany jest
umiescic na swojej stronie internetowej na ktorej prowadzona
byta sprzedaz ofert Weekendu za pét ceny.

Jesli partner nie prowadzi przedsprzedazy lub sprzedazy
internetowej zobligowany jest do umieszczenia takiej informacji
w okienku biletowym.




GASTRONOMIA

W weekend 19-20 oraz 26-27 listopada Partner (restauracja)
zobowiazany jest do udostepnienia Gosciom mozliwosci
skorzystania z obnizonej o 30% ceny menu lub dan gtdwnych.

Sprzedaz moze hyc poprzedzona rezerwacjg stolika w lokalu
badz nig warunkowana.

Do akeji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna
w przypadku obiektdw gastronomicznych jest to danie

gtowne, dedykowane menu lub dedykowane akcji danie wraz

z napojem. Restauracja moze dotaczy¢ do akcji takze poprzez
sprzedaz menu degustacyjnego w obnizonej cenie. Restauracja
zobligowana jest do komunikowania o akcji na swojej stronie
internetowej, SM Restauracji oraz w lokalu (plakat), lub
opcjonalnie we wkiadce w menu.

Do akcji Partner zobowiazany jest zaoferowac ustuge gtowna.
W przypadku wyprzedania menu/ ilo$ci rezerwacji Partner
zohowigzany oznaczy¢ ofertg na stronie Organizatora jako
wyprzedang. Dodatkowo Partner jest zobligowany do wyraznego
umieszczenia takiej informacji w swoim gtdwnym kanale
komunikacji z Go$émi np. w mediach spotecznosciowych.




AGROTURYSTYKA

Do akcji mozna dotaczy¢ na dwa sposoby:

1. Partner umozliwia skorzystanie z oferty za pot ceny
w weekend 19-20 oraz 26-27 listopada z wczesniejsza
mozliwoscig rezerwacji dla Gosci (termin wskazany bedzie
przez Organizatora akcji).

2. Partner umozliwia skorzystanie z oferty za pét ceny
z mozliwoscia realizacji w okresie pdZniejszym niz
wymieniony w pkt. 1, z mozliwo$cia rezerwacji w weekend
19-20 oraz 26-27 listopada (termin okreslony bedzie w ofercie
przez obiekt noclegowy,).

Do akcji Partner zobowigzany jest zgtosic ustuge gtowna

— w przypadku obiektow noclegowych jest to nocleg. Dodatkowo
obiekt noclegowy moze dofaczyc takze oferte gastronomiczna
(danie gtowne z menu za potowe ceny badz dedykowane danie

w cenie 507 wartosci) oraz oferte SPA/Wellness za 30 % regularnej
ceny.

Do akeji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna.
Sprzedaz ofert odbywa sie na stronie Partnera. Po wyczerpaniu
liczby zaoferowanych noclegow Partner zobowiazany jest
obligatoryjnie oznaczac oferte na stronie Organizatora jako
wyprzedang. ldentyczna informacje Partner zobligowany jest
umies$ci¢ na swojej stronie internetowej na ktdrej prowadzona
byta sprzedaz ofert Weekendu za pét ceny.




SPA & WELLNESS

Partner zobowigzany jest do udostepnienia klientom mozliwosci
zakupu biletow w cenie 50 7 nizszej od regularnej. Oferta moze
by¢ dostgpna on-line lub na miejscu w obiekcie (w takim
przypadku obligatoryjne jest zamieszczenie informacji

w obiekcie oraz na stronie www obiektu).

Inizka 507 musi dotyczy€ ustugi gtownej Spa— ( masaz, sauna, itp.).

Do akeji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna
w przypadku obiektdw SPA & Wellness jest to masaz lub zabieg
pielegnacyjny. Dodatkowo obiekt moze dotaczyc takie z wtasna
oferte dotyczaca na przyktad karnetow wstepu do obiektu lub
innych dodatkowych atrakcji.

Do akcji Partner zobowigzany jest zaoferowac ustuge gtowna.
Sprzedaz odbywa sig na stronie Partnera lub na miejscu

w obiekcie. Po wyczerpaniu liczby zaoferowanych noclegow
Partner zohowiazany jest obligatoryjnie oznaczac ofertg na
stronie Organizatora jako wyprzedana. Identyczng informacje
Partner zobligowany jest umiesci¢ na swojej stronie internetowej
na ktorej prowadzona byta sprzedaz ofert Weekendu za pot ceny.

Jesli partner nie prowadzi przedsprzedazy lub sprzedazy
internetowej zobligowany jest do umieszczenia takiej informacji
w miejscu zakupu ustugi.




